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优质地理产品生态环境保护与可持续发展
——在2021年中国国际服贸会“优质地理产品生态环境保护
与可持续发展”论坛上的主旨演讲
刘燕华
中华人民共和国科学技术部，北京 100101
尊敬的各位同仁、各位朋友：

两年前听到刘闯教授谈及优质地理产品生态环境保护与可持续发展的工作，我当时心中一震、眼睛一亮，感到这是一件利国利民的好事，是地理学应该关注的重要问题。

经过近来对这项工作的研究，我想就这个问题谈几点体会，分别为：什么是优质地理产品，为什么要推动优质地理产品生境保护，已有的经验与做法有什么可取之处，对下一步工作的思考。

1  关于优质地理产品与生态环境的关系问题

中国有句俗语：一方水土养一方人，一种地域育一种风情。地域即为地理环境，风情即为产品、文化、技术、风格、习惯等内容的综合体。优质地理产品是在独特地域环境中生产出来，具有不可替代性，是特殊地域的名、特、优，是一个地方的无形资产、名片与重要财富。普遍性存在于特殊性之中，特殊性中包含着普遍性。优质的环境造就优质的产品，因此，从特殊的地理环境产出的产品会与众不同。不同的不仅是山水、气候等自然条件，也包括这一地域的历史、传统与习俗。

中国是一个文明古国，中医药的传承中最讲究道地药材。道地药材是优质纯真药材的专用名词，它是指历史悠久、产地适宜、品种优良、产量宏丰、炮制考究、疗效突出、带有地域特点的药材。优质地理产品工作其实就是把中国生物多样性的道地产品开发、保护起来，实现货真价实。有人会问：优质地理产品与“地理标志产品”“地理特色产品”和“地理传统产品”有什么区别？“地理标志产品”是指经国家主管部门（国家知识产权局）审核批准、以地理名称予以命名的产品。“地理特色产品”是地理名称加产品名称命名，经注册商标以保护知识产权。“地理传统产品”是指在经过长期地理传承产生的产品，并以地理名称加产品名称命名，经注册商标以保护知识产权。“优质地理产品”即“三地产品”是指“地理标志产品”“地理特色产品”“地理传统产品”的总称，同时又丰富补充了上述三种产品科学的解释和内涵。

2  为什么要推动优质地理产品生态环境的科学认知？

这里包括三层涵义。
（1）知其然，更知其所以然
中国是个生物资源和人文资源非常丰富的国家，我们的土地、山水养育了中华民族，繁衍生息数千年。在历史的长河中，人们认识到许多物种、产地及其用途，但是并没有给予充分的科学解读，如气候、土壤、水文、地貌、生物群落等生长环境，如产品生产过程的生长条件、营养物质需求、有效成分、基因特征等等。结果就是好的产品没有派到合适的用场。

随着科学技术的进步，现在到了科学理解和认识我们家底的时候了。地理学工作者有能力，也有责任肩负起这个任务，把传统经验转化为科学的认知，使珍贵的资源禀赋更加厚重。

（2）地理学研究的新内容
我们常说：麻雀虽小，五脏俱全。优质地理产品生境的研究可能涉及范围不太大，对于全球来说或可称为微观层面的工作。但是，综合评价的工作内容一点也不会少，且需要探讨特殊条件下的规律，归纳出优质的特定地理环境。有可能，批量的优质地理产品的地理学研究将会引发出许多新的发现和成果。地理学研究注重空间、时间、过程、格局。宏观分析必须以实地验证为基础。没有局部，就看不清整体，没有个性的积累，就没有共性的规律总结。

（3）践行“绿水青山就是金山银山”
生态是有价值的。如何体现生态的价值？优质地理产品生境工作能够在很大程度助力。通过环境条件分析，解决产品品质的提高及丰产，通过对传统加工工艺的科学分析与改进，提质增效。通过对市场供给与消费端的联通，拉通产业链，使优质地理产品得到良好的市场信誉，造福于社会及需求群体，使实实在在的品牌持久发展下去。

3  已取得的经验与作法
（1）这项工作是由科技工作者发起，采取自下而上的研究和推动的机制
与“地理标志产品”授权做法稍有不同，“地理标志产品”是由政府部门审批认定挂牌，而且立项资助。“优质地理产品生态环境保护与可持续发展案例”工作首先从基层起步，几乎是出于志愿者的科技情节，对百姓的同心同德，对可持续发展的情怀而促就的。工作一开始就受到地方部门的欢迎，特别是得到当地百姓的拥护与配合。他们渴望着科学家把他们的产品及其保护的“绿水青山”说明白，并推到市场去检验。正因为供给与需求对接得准确、及时，这项工作仅两年多时间，就迅速铺开了。

（2）试点先行，让案例说话
绿水青山中蕴含着丰富的宝藏，科学技术要把宝藏挖掘、开发、利用起来，让其物有所值。在刘闯教授的带领下，在座各位的努力下，经过几年的奉献，优质地理产品生境保护与可持续发展案例评定工作已完成了几个试点案例，并还有几十个单位在朝着这个方向努力并力争成为被批准的案例。每一个案例都是一篇故事，带着浓厚的乡土气息和对热土的爱恋；每一个案例都有独到的科学发现和研究成果；每一个案例都使得优质地理产品在市场份额中提高了地位，让百姓欣喜，消费者欢迎。

当然，在目前全国近万个地理有关产品中，优质地理产品生境保护的研究仅做了很小一部分，有待发现与挖掘的还有很多。所以，优质地理产品生境保护与可持续发展工作任重而道远，要动员更广泛的认知和参与。

（3）标准、标识统领，形成体系

目前，优质地理产品已在试点基础上完成了1）地理数据标识，具有唯一国际标识、中国科技资源标识；2）地理知识标识，公布了“优质地理产品（三地产品）”生态地理环境保护与可持续发展的内容表达格式，并与实体数据集相对应；3）地理范围标识，即落地地理范围标定的标识；4）地理样品标识，包括标准样品、标准样品集，它是唯一的中国科技资源标识。这些工作为持久、规范化开展、开拓打下了良好基础，为从逐个研究向批量化产出，规模化推进坐实了科学依据。

（4）为优质地理产品生境保护与可持续发展的宣传、推广提供载体

《全球变化数据学报（中英文）》给予了优质地理产品生境保护与可持续发展案例工作极大的支持。许多案例及其数据的发表正在引起科技界、地方、部门、产业的关注。相信，只有在可信赖平台上才能见到真知灼见，科学认知与社会的认可会提升平台的档次。

4  对下一步工作的思考

研究组提出了下一步方向为：科学筛选优质地理产品与生态环境可持续发展典型案例；跨领域加强优质地理产品与生态环境内在机制和关系的研究；多途径优化巩固优质地理产品与生态环境案例网等基础设施建设；多举措推动产（企业）、学（大专院校）、研（科研单位）、政（政府）、团（学术团体）、民（民生）、传（科学传播）等全链条融合。我完全认同。

我想从科技管理的角度提几点参考建议。
（1）搭建行政部门与科学研究之间的桥梁，通过“自下而上”与“自上而下”机制的结合，把优质地理产品生境保护和可持续发展工作全面铺开，让百姓受益，地方经济受益、科学技术发展进步，工程集成创新。

（2）开拓科学数据与市场数据的连接渠道，使产地、产品在贸易和市场中占据应有的位置。

（3）通过案例积累，在生态价值理论上要有所突破。

最后，我想总结一下。优质地理产品生境保护和可持续发展工作可比喻为：用知识智慧去体验“妈妈的味道”。我们会带着浓厚乡情、乡思、乡韵，用行动表达对养育我们的土地的热爱，用奉献使我们的祖国更加美丽、富强。
谢谢！
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